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SHOWROOM-URILE AFISEAZA NOUA IMAGINE DACIA

Thomas, Director Eficacitate Vanzari & Marketing Dacia, ne dezvaluie primul showroom
care adopta noua identitate vizuala Dacia.

In decurs de doar 15 ani, Dacia a surprins de mai multe ori piata auto, adaptandu-se de
fiecare datd modului de viatd al clientilor sai. In 2022, marca Tsi consolideazi pozitionarea
unica adoptand un model de showroom inedit, in care se imbina simplitatea si autenticitatea,
natura si latura tehnica.
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«Am inceput s& lucram la partea exterioard intrucét este cea mai vizibila. Pentru c& aveam
deja o baza, nu s-a pus problema reinventarii conceptului. Adevarata provocare a fost sa
gdsim modalitatea de a aplica noua identitate vizualda Dacia respectand structura showroom-
urilor.»

Thomas, Director Eficacitate Vanzari & Marketing Dacia



O VITRINA MODELATA DUPA NOUA IDENTITATE VIZUALA A MARCII

Anuntat acum un an de Luca De Meo, programul strategic intitulat «Renaulution» isi propune
sa «redea mai multa forta marcilor Renault Group, fiecare urmand sa aiba un teritoriu clar
delimitat si diferentiat». Cateva luni mai tarziu, Dacia ridica valul de pe noul sau univers vizual.

Acesta este reprezentat de un logotip minimalist, inspirat din universul mecanic, al
angrenajelor, lanturilor si uneltelor — obiecte asociate cu ideea de forta, fiabilitate si
functionalitate. La randul sau, emblema sau sigla, simpla si precisa, se prezinta sub forma
uniunii literelor D si C de la Dacia, evocand 2 piese simetrice care formeaza veriga unui lant
- simbol al soliditatii si al legaturii.

Totodata, Dacia a abandonat albastrul pentru nuanta verde-kaki, adoptand o noua paleta de
culori care evoca spatiile deschise si spiritul outdoor al marcii.

Definita in intern, cu ajutorul echipelor de Design, noua infatisare a showroom-urilor Dacia se
bazeaza pe aceste elemente identitare si grafice, care se intalnesc, din iunie 2021, pe
suporturile de comunicare ale marcii.

La exterior, un totem de mari dimensiuni marcheaza intrarea in perimetrul showroom-ului.
Soclul totemului este realizat din lemn in timp ce partea superioara, metalica, de culoare kaki,
include noua emblema a marcii, de culoare alba. Un al doilea totem, de proximitate, situat
langa usa de acces in showroom, cuprinde informatiile practice. O dunga de culoare kaki
subliniaza conturul fatadei cladirii principale, in care sunt expuse vehiculele Dacia. In partea
superioara a fatadei, deasupra vitrinei, este amplasat logotipul marcii. Acesta este realizat din
litere luminoase avand contur negru. Afisand nuanta kaki Tn cursul zilei, logotipul se
lumineaza Tn alb la caderea intunericului. Semnalistica este completata de drapele cu
emblema Dacia si cu tuse de culori complementare printre care terracotta si culoarea nisipului.

Interiorul showroom-ului a facut obiectul unui concurs intre trei agentii creative, la sfarsitul
anului 2021. Acesta urmeaza sa fie prezentat pe un showroom pilot catre jumatatea anului
2022. Zona de primire va oferi un cadru prietenos, astfel incat clientii sa se simta in largul
lor Tn timpul discutiilor cu consilierii de vanzari. « Un rol important va fi alocat zonei digitale
precum si branding-ului, prin intermediul unui nou parcurs si a unei experiente client unice,
mai transparenta si mai simpla » explica Thomas.
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UN PLUS DE VALOARE PENTRU IMAGINEA DE MARCA DACIA

Noua infatisare a retelei comerciale Dacia are menirea de a reflecta dezvoltarea marcii si a
gamei sale de produse. Adoptand acest nou decor, Dacia dobandeste mai multa vizibilitate
exterioara, isi afirma caracterul modern al retelei comerciale si isi marcheaza odata in plus
prezenta in peisajul local.

Elementele vizuale aflate in perimetrul fiecarui showroom reflecta valorile marcii.

Astfel, proportiile totemului, Tnalt si masiv, au fost in mod voit alese pentru a exprima
caracterul robust al marcii. In aceeasi idee a fost aleasa solutia aplicarii unui contur negru
pentru literele luminoase precum si cea a dungii monocrome din jurul vitrinei showroom-ului.
Utilizarea lemnului ca material pentru baza totemului 1i confera acestuia o tusa de caldura si



de autenticitate, amplificatd de prezenta nuantei kaki. In fine, utilizarea metalului si a
tehnologiei literelor luminate din interior aduce un plus de atractivitate showroom-ului.

EXEMPLUL SHOWROOM-ULUI PILOT DIN ORASUL MELUN

Inaugurat in ianuarie 2022, showroom-ul Dacia de la Melun este primul din reteaua marcii care
beneficiaza de noua identitate vizuala exterioara.

Acest showroom oferea avantajul de a apartine unui partener istoric al Dacia si Renault : LS
Group (Lamirault Schumacher). Construita relativ recent, dispunand de o vitrina mare, cu o
intrare practica si lipsita de orice elemente de semnalistica exterioara, cladirea a putut fi
transformata cu usurinta.

Showroom-ul din orasul Melun a permis finalizarea conceptului de design care va fi desfasurat
n urmatoarele luni in toata reteaua comerciala a marcii. Obiectivul Dacia este de a transforma
nu mai putin de 1 000 de showroom-uri pana la sfarsitul anului 2022, ceea ce inseamna
aproximativ 40 % din reteaua principala a marcii.
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VALORIZAREA PRIMULUI CONTACT AL CLIENTULUI CU VIITORUL SAU
VEHICUL

Odata cu transformarea punctelor de vanzare, Dacia doreste sa imbunateasca experienta
clientilor in showroom-uri si sa le faciliteze primul contact fizic cu vehiculele gamei.

Astfel, paleta de culori folosita pentru a decora showroom-urile este usor de identificat iar
semnalistica (totem, drapele) din jurul cladirii principale este vizibila de la distanta. Pe timpul
noptii, sigla si logotipul, luminate in alb, devin cu usurinta puncte de reper pentru clientii care

vin la showroom.
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Dacia mizeaza pe valorile sale de robustete, simplitate si frugalitate, si isi doreste ca si

clientii sai sa se recunoasca in aceasta noua identitate vizuala atunci cand pasesc pragul
showroome-urilor sale.

Utilizarea lemnului si a culorii verde-kaki evoca apropierea de natura. « Acest spirit outdoor
este un puternic punct de reper pe care clientii il vor gasi in showroom-uri. El cristalizeaza
nevoia apropierii de natura si a impartasirii placerilor simple cu cei apropiati», explica Thomas.

Aspectul modern al literelor care par detasate de fatada cladirii, diferentiaza in plus
showroom-urile Dacia de cele ale concurentilor.

Toate acestea ilustreaza dorinta Dacia de a-si reafirma relatia de incredere pe care si-a
creat-o cu clientii sai.
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CE URMEAZA?

Daca procesul de transformare al retelei comerciale va incepe in martie 2022, pentru



introducerea noii identitati vizuale pe modelele Duster, Sandero, Spring sau Jogger, va trebui
sa mai asteptam céateva luni.

Dezvaluit acum un an, Dacia Bigster Concept oferea o prima imagine a modului in care noul
logotip si noua sigla se vor regasi pe modelele Dacia.

Aceasta metamorfoza a gamei va deveni realitate Tn toamna anului 2022 si va constitui a treia
faza a desfasurarii noii identitati vizuale Dacia.

Va vom tine la curent...
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