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8 MILIOANE DE CLIENTI DIN 2004 - POVESTEA DE SUCCES A MARCII
DACIA CONTINUA

8 MILLION

DACIA VEHICLES
SOLD SINCE 2004°

* THE YEAR DACIA LOGAN WENT ON SALE

Care sunt atuurile si particularititile brandului Dacia ? In cele ce urmeaza va oferim cateva
informatii surprinzatoare despre parcursul Dacia in ultimii 19 ani.

Odata cu lansarea primului model Logan, in anul 2004, Dacia a promovat o viziune pragmatica
asupra automobilului: redefinirea constanta a ceea ce este esential, propunand cel mai bun raport
pret/prestatii.

O reteta care functioneaza si care a convins pana acum 8 milioane de clienti. Sa (re)descoperim
impreuna ingredientele acestei retete de succes.

DOUA ETAPE ISTORICE, CINCI LOGO-URI

Primul logo al marcii, in forma de scut, ilustra un vultur asezat pe creasta unui munte, avand in
partea superioara acronimul UAP — Uzina de Autoturisme Pitesti. Inspirata din heraldica judetului
Arges, aceasta prima emblema a fost inlocuita in anul 1980 de o versiune simplificata, in care



numele marcii, Dacia, este marcat cu litere argintii pe un fond negru.

n 2003, la 4 ani de la intrarea Dacia in Grupul Renault, este adoptat un nou logo, tot in forma de
scut, dar cu accente moderne si cu un fundal albastru dominant.

Al patrulea logo este inaugurat in anul 2008, odata cu lansarea modelului Sandero. Albastrul este
inlocuit de o nuanta de gri deschis.

in fine, in 2021 isi face aparitia actuala emblema a marcii, cunoscuta sub denumirea «Dacia Link»,
alcatuita din literele D si C unite.

DACIA LOGOS SINCE 1968

44 DE PIETE

Prima generatie a modelului Logan, lansata in 2004, ar fi urmat sa fie vanduta cu precadere in
Romaénia si in fostele state din blocul socialist. Cu toate acestea, ca urmare a succesului inregistrat
si al interesului major al publicului, la mai putin de un an de la prezentare, modelul a fost pus in
vanzare si in tarile Europei Occidentale.

in prezent, modelele Dacia sont comercializate in 44 de tari, pe 4 continente. Cele mai mari vanzari
sunt realizate in Franta, urmata de ltalia.

Pentru al doilea an consecutiv, Dacia este cea mai vanduta marca din Europa pe piata de retail. Ea
figureaza pe primul loc in Portugalia si Belgia si pe locul al treilea in Franta. Sunt performante care
subliniaza pertinenta ofertei marcii si calitatea modelelor sale.



8 MILLION DACIA VEHICLES SOLD
ACROSS 44 COUNTRIES
I FRANCE
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O MARCA PREFERATA DE CLIENTII PARTICULARI

in prezent, gama Dacia este alcatuitd din modele cu o pozitionare de piat clard si cu un design
atragator. Notorietatea marcii pe plan european este tot mai mare.

Vanzarile sunt in crestere constanti. in 2022, Dacia a atins o cotd de piatd record de 7,6% in
segmentul de retail din Europa (fata de 6,2% in 2021). Marca beneficiaza de unul din cele mai
inalte nivele de fidelizare a clientilor de pe piata, reusind in acelasi timp sa atraga constant noi
clienti care anterior nu s-ar fi orientat catre un vehicul Dacia.

Pentru al saselea an consecutiv (incepand din 2017), Dacia Sandero este cel mai vandut model
catre clientii persoane fizice din Europa. La randul sau, Duster a ocupat a doua pozitie in acelasi
clasament in anul 2022 fiind totodata cel mai vandut SUV catre clientii particulari incepand din anul
2018.



SINCE 2017
SANDERO
HAS BEEN THE
BESTSELLING
PASSENGER CAR
IN THE EUROPEAN
RETAIL MARKET

DUSTER

WAS THE SECOND
BESTSELLING VEHICLE

IN THIS MARKET
IN 2022 AND HAS BEEN
THE BESTSELLING
RETAIL SUV
SINCE 2018
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O GAMA ATRAGATOARE

in prezent, gama Dacia cuprinde modelul electric de oras Spring (lansat in 2020), modelul
hatchback de segment B, Dacia Sandero, impreuna cu versiunea Sandero Stepway (a caror prima
generatie a fost lansata in 2008, respectiv 2009), modelul sedan de segment B Dacia Logan
(lansat in 2004), modelul SUV Dacia Duster (a carui prima generatie a fost lansata in 2010) si
modelul de familie cu péana la 7 locuri Dacia Jogger (lansat in 2021).

Din cele 8 milioane de vehicule vandute incepand din anul 2004, 2,78 milioane sunt Sandero, 2,26
milioane Duster si 1,97 milioane sunt vehicule Logan si derivate ale acestuia.

La acestea se adauga 630 000 Dokker, 346 000 Lodgy, 93 000 Spring, 80 000 Jogger, precum Si
cateva zeci de mii de unitati din vechea gama Dacia.



THE 3 BESTSELLING DACIA VEHICLES
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UZINE DE FABRICATIE

Dacia dispune de 3 uzine.

Prima si cea mai veche uzina a marcii se afla la Mioveni, in judetul Arges, si a inceput sa produca
in anul 1968. Aici sunt fabricate in prezent modelele Logan, Sandero, Sandero Stepway, Jogger Si
Duster.

Uzina de la Casablanca (Somaca) din Maroc est detinuta 100% de Renault Group incepand din
martie 2019. Aici sunt produse modelele Logan, Sandero si Sandero Stepway.

Uzina Dacia de la Tanger, din Maroc, a fost inaugurata in 2012. Aici sunt produse modelele
Sandero si Sandero Stepway.

NUMEROASE PREMII

Unul din cele mai mari succese ale marcii este SUV-ul Duster. Pana in prezent acesta a obtinut 40
de trofee, printre care: Masina Anului in Roménia, Cel mai bun SUV in Marea Britanie, Cel mai bun
model de familie in Germania si Belgia.

Modelul de familie Jogger a inregistrat deja 13 premii, printre care Masina Anului in Franta,
acordata de revista Argus.



DACIA VEHICLLES HONOURED WITH MULTIPLE AWARDS
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RECLAME MEMORABILE

Dacia a surprins piata auto cu modelele sale. Dar marca si-a lasat amprenta si asupra lumii
publicitare, propunénd sloganuri inspirate si, deseori, pline de umor. Unele dintre acestea au ramas
in memorie:

¢ Sloganul Dacia: « Dacia, scandalos de accesibila»




e Reclama pentru Duster 1 «Totusi, nu o sa cheltuim atat de putin ...»

¢ Reclama pentru Duster: « Don’t worry, be Duster», «Daca doriti un 4x4 doar ca sa urcati pe
scara sociala, puteti cauta in alta parte»

¢ Reclama la Dacia Sandero: «O masina de tuns iarba ar fi fost o idee interesanta de optiune,
dar in cazul Dacia Sandero am preferat camera de marsarier. Aceasta este utila»

e Reclama la Dacia Lodgy: «Unii sunt in stare sa plateasca oricat pentru un loc ... dar nu voi».

DACIA, A SHOCKINGLY AFFORDABLE RANGE

YOU DON'T A lawnmower option DON'T WORRY, Some people
could've been a good

THINK ideq, but in BE DUSTER WOUld_pﬂY
WE'RE GOING DACIA anything

TO SPEND SANDERO for a seat.

SO LITTLE? we decided to include = Not you.

a rear-view camera

2> —oc=A
=\ === If you want a 4x4
just to climb the social
ladder, you can just
BECAUSE IT'S
go elsewhere.
DUSTER ACTUALLY USEFUL.

INGENIOZITATEA iNAINTE DE TOATE

Dacia nu ar fi cunoscut un succes atat de mare fara caracterul sau ingenios. Simplitatea si inovatia
au facut mereu parte din ingredientele marcii. Modelele sale sunt lipsite de gadgeturi inutile,
propunéand in schimb solutii ingenioase.

Unul din cele mai bune exemple il reprezinta scuturile de protectie din plastic vopsit in profunzimea
materialului, care echipeaza modelul Sandero Stepway. Aceste elemente se remarca nu doar prin
designul placut, ci si prin durabilitate, fiind deosebit de rezistente la uzura si la micile zgarieturi care
survin in trafic.

La randul lor, barele de pavilion modulabile, prezente pe modelele Jogger si Duster, se pot
transforma, cu doar cateva manevre simple, din bare longitudinale in bare transversale, putand
transporta o greutate de pana la 80 kg (biciclete, schiuri, portbagaj de pavilion, etc.).

Suportul de telefon integrat in plansa de bord cu echipamentul Media Control si suportul de telefon
detasabil situat in stdnga ecranului multimedia cu Media Display/Media NAV simplifica viata
(conectata) la bordul modelelor Dacia.

Aceste sisteme ingenioase si brevetate reflecta spiritul Dacia : ingenioasa, practica, simpla si
economica.



INNOVATIVE DACIA VEHICLES
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PROFILUL CLIENTILOR DACIA

Dacia isi doreste sa raspunda nevoilor esentiale ale clientilor sai. Pentru aceasta, ea trebuie sa ii
cunoasca bine. lata in cele ce urmeaza cateva informatii despre clientii marcii Dacia:

e 66% sunt barbati.

e 50% au intre 55 si 74 de ani. Jogger are cei mai tineri clienti, 55% dintre acestia avand sub
54 de ani.

e Peste 50% dintre clientii Dacia au copii care nu mai locuiesc impreuna cu parintii. Jogger se
distinge din nou de restul gamei, 47% din clientii sai avand cel putin un copil care locuieste in
continuare cu parintii.

¢ 40% din clientii Dacia locuiesc in mediul rural. Dacia Spring este, surprinzator, modelul cu
cea mai mare proportie a clientilor din mediul rural (50%).

e Clientii Dacia parcurg in medie 12 000 km pe an.

Asteptarile clientilor si modul de utilizare al automobilului se schimba. Dacia este o marca
moderna, apropiata de clientii sai si sensibila la provocarile mobilitatii viitorului. Dacia este astfel
singurul constructor care ofera motorizarea mixta benzina-GPL pe toata gama sa de modele si un
model electric accesibil, Dacia Spring.



PROFILE OF DACIA CUSTOMERS
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PROFILE OF DACIA CUSTOMERS

JOGGER

THE MODEL WITH THE
YOUNGEST CUSTOMERS
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47%
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JOGGER




LIFESTYLE OF DACIA CUSTOMERS

|

LIVE IN URBAN LIVE IN VILLAGES/RURAL

AREAS AREAS

DACIA CUSTOMERS, PARTICULARLY THOSE WITH DUSTER, ARE MORE LIKELY
TO LIVE IN RURAL AREAS THAN OWNERS OF OTHER VEHICLE BRANDS.
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