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FUTUREADY: DACIA PREZINTA PLANUL SAU STRATEGIC PANA iN
2030

PERFORMANTE SOLIDE S| LOIALITATE RIDICATA DIN PARTEA CLIENTILOR, SUSTINUTE
DE UN MODEL ECONOMIC UNIC

Dacia continua sa redefineasca fundamentele mobilitatii moderne printr-un model economic unic,
care imbina un design atractiv, robustete dovedita si inovatie accesibila.

Recunoscuta ca brandul care ofera cel mai bun raport pret—prestatii, Dacia isi construieste
succesul pe o filozofie de conceptie riguroasa si eficienta, centrata pe controlul costurilor — ceea
ce ii confera un avantaj structural de 15% fata de media pietei.

Aceasta competitivitate este sustinuta de o amprenta industriala optimizata, cu un grad ridicat de
integrare locala si cu o buna utilizare a capacitatilor de productie, precum si de un model de
distributie suplu, care functioneaza la mai putin de jumatate din costul mediu al concurentilor din
Europa Occidentala. Toate aceste atuuri permit marcii Dacia sa ofere vehicule esentiale, robuste si
accesibile unui numar tot mai mare de clienti din Europa.



Relevanta Dacia este confirmata de una dintre cele mai ridicate rate de loialitate din Europa: peste
70% dintre proprietarii Dacia aleg din nou marca la innoirea vehiculului, iar 10% aleg Renault.
Astfel, 80% dintre clienti raman in cadrul Renault Group. in paralel, Dacia inregistreaza performant
e puternice de atragere a clientilor noi: aproximativ 65% dintre cumparatorii care descopera pentru
prima data marca vin din afara Grupului. Aceasta dinamica solida de fidelizare si de atragere de
noi clienti este sustinuta de rezultate comerciale excelente, Dacia fiind a doua marca auto
europeana pe segmentul vanzarilor catre persoane fizice.

in 2025, succesul Dacia a fost consolidat de performantele remarcabile ale modelelor sale cheie :

e Sandero a fost cea mai vanduta masina din Europa, pe toate canalele de distributie, pentru
al doilea an consecutiv, si cel mai vandut vehicul catre persoane fizice din Europa inca din
2017.

¢ Duster este al doilea cel mai vandut SUV catre persoane fizice in Europa.

o Bigster a devenit cel mai vandut SUV din segmentul C catre clientii persoane fizice in
Europa in a doua jumatate a anului 2025.

La finalul anului 2025, Dacia a atins un jalon simbolic important, depasind pragul de 10 milioane
de vehicule vandute la nivel global de la lansarea modelului Logan in 2004 — un model care a
transformat profund piata auto.

O FOAIE DE PARCURS STRATEGICA CLARA SI AMBITIOASA PENTRU 2030

Strategia pe termen mediu a Dacia consolideaza formula de succes a marcii Si amplifica principiile
sale fundamentale. Foaia de parcurs pentru 2030 se structureaza in jurul a cinci piloni esentiali:

Un angajament ferm pentru mobilitatea electrica

Dacia isi asuma o tranzitie accelerata catre mobilitatea electrica, cu patru modele 100% electrice
care vor fi lansate pana in 2030.

Primul pas in aceasta directie va fi facut chiar anul acesta, odata cu lansarea unui nou model
electric din segmentul A, construit pe platforma RGEV small a Renault Group si produs in Europa.
Dezvoltat in mai putin de 16 luni, acest model reflecta perfect ADN-ul Dacia, avand un pret de
pornire sub 18.000 de Euro.

O electrificare accelerata a intregii game

Electrificarea va avansa rapid in intreg portofoliul marcii. Astazi, un vehicul Dacia din patru este
electrificat. Maine, datorita noilor modele hibride si solutiilor inteligente de electrificare, doua treimi
din vanzarile Dacia vor fi electrificate. Dacia are toate atuurile si expertiza necesara pentru a-si
atinge acest obiectiv.



O ofensiva ambitioasa in segmentul C

Dacia isi consolideaza prezenta in segmentul C. Startul a fost deja promitator cu Bigster. Pe baza
acestei dinamici, Dacia isi propune sa creasca ponderea vehiculelor din segmentul C de la o
cincime in prezent, la o treime in anii urmatori.

Pentru a avansa pe aceasta directie, Dacia dezvaluie Striker, un crossover electrificat, surprinzator
si dinamic. Impreuna cu Bigster, Striker formeaza un duo complementar: doua modele cu
personalitati distincte, unite de acelasi ADN — esential, robust si axat pe valoarea reala oferita
clientului.

Un nou capitol pentru Sandero

Dacia Sandero, o adevarata poveste de succes de aproape 20 de ani, continua sa evolueze.
Viitoarea generatie Sandero va oferi o gama completa de motorizari multi-energie, adaptata
nevoilor clientilor si perfect aliniata strategiei de electrificare a marcii.

in acelasi timp, Sandero va ramane referinta segmentului sau in ceea ce priveste raportul pret—
prestatii. Aceasta este promisiunea Dacia — ferm sustinuta in continuare.

Consolidarea elementelor care fac Dacia unica

Dacia va continua sa valorifice elementele care ii definesc unicitatea: expertiza recunoscuta in solu
tii 4x4 accesibile si leadershipul sau pe piata GPL.

Prin aceasta foaie de parcurs pe termen mediu, Dacia isi consolideaza pozitionarea distincta si isi
reafirma ambitia de a oferi o mobilitate pragmatica, accesibila si orientata catre viitor.

STRIKER: VIZIUNEA DACIA iN SEGMENTUL C

Dacia isi consolideaza prezenta in segmentul C cu Striker, un nou crossover cu motorizari
multi-energie, care combina dinamismul unui break, caracterul practic al unei berline spatioase Si
garda la sol ridicata a unui SUV.

Fidel ADN-ului marcii, Striker afiseaza un design robust si puternic. Liniile sale dinamice, silueta
aerodinamica si partea frontala verticala sunt puse in valoare de noua semnatura luminoasa
Dacia.

O atentie deosebita a fost acordata detaliilor de design, inclusiv ornamentelor specifice ale
portierelor fata si benzii negre lucioase care uneste blocurile optice spate, evidentiata de o textura
tehnica ce accentueaza caracterul modern si robust al vehiculului.



Striker reflecta ambitia Dacia de a face mobilitatea electrificata accesibila in segmentul C. Silueta
sa indrazneata si eficienta aerodinamica demonstreaza o abordare pragmatica de inginerie,
concentrata pe nevoile reale ale utilizatorilor.

Cu o lungime de 4,62 metri, Striker completeaza Bigster in oferta Dacia pentru segmentul C.
mpreuna, cele doua modele formeaza un duo robust si esential, menita sa consolideze prezenta m
arcii in acest segment strategic.

Prezentat in avanpremiera odata cu planul futuREady in cadrul Strategy Day, Striker va fi dezva
luit in intregime in luna iunie.

Gama va cuprinde o versiune hibrida, o versiune hibrida 4x4 si o versiune GPL. Cu un pret de
pornire sub 25.000 de Euro, Striker democratizeaza accesul la mobilitatea electrificata atat pentru
clientii persoane fizice, cat si pentru flote.

Numele ,Striker” provine dintr-o expresie universala care semnifica ,a lovi” sau ,a atinge tinta”.
Dinamic si memorabil, el reflecta spiritul de ambitie si provocare al marcii Dacia — si exprima
robustetea si versatilitatea unui model conceput pentru a fi partenerul ideal de calatorie.
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