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De vorba cu Otilia Ropotica despre ,,Primul Pas Conteaza”, campania
de responsabilitate sociala a marcii Dacia

Cum s-a conturat campania Primul Pas Conteaz??




Conceptul este unul simplu, asa cum spune si numele campaniei - Primul Pas Conteaz?.
Primul pas conteaza in absolut orice: iTn momentul in care pasesti intr-o incapere si iti doresti sa
faci o prima buna impresie, atunci cand faci primul pas si decizi sa aplici pentru jobul la care visezi
sau in momentul in care decizi sa ii scrii fetei sau baiatului pe care i-ai vazut si ti-au placut.

Revenind la campania noastra, Primul Pas Conteaz? in momentul in care pasesti pe strada.
Conteaza sa te asiguri ca esti in siguranta, ca respecti normele rutiere si ca poti traversa prin locul
respectiv.

Cum vezi evolutia acestei campanii in urmatorii ani?

Campania nu poate decéat sa devina din ce in ce mai mare. Pana acum, aceasta e evoluat si a
progresat in fiecare an si consider ca va creste si in urmatorii ani, dar, evident, doar timpul o poate
demonstra.

Noi am lansat Primul Pas Conteaz? in anul 2024. Campania a inceput cu un studiu, prin care
am analizat care sunt principalele motive pentru care roménii traverseaza neregulamentar si
situatiile in care aleg sa faca acest lucru, iar ulterior ne-am concentrat pe tactici prin care am
comunicat rezultatele studiului la scara larga si am tras semnale de alarma cu privire la
comportamentele nesigure pe care oamenii le au atunci cand traverseaza. Ulterior, am implicat mai
multi oameni si comunitati care au atras atentia asupra importantei educatiei rutiere si care au
amplificat si mai mult mesajul. Anul acesta avem noi moduri prin care contribuim la educatia rutiera
a celor mai mici pietoni prin intermediul familiei si educatorilor sau invatatorilor.

Ne propunem sa avem parteneri noi alaturi de noi, institutii, societati comerciale sau persoane
fizice. Vrem sa construim o comunitate din ce in ce mai mare, care sa aiba o voce comuna si din
ce in ce mai puternica de la un an la altul.

Cum te poti asigura ca mesajul campaniei este relevant pe termen lung?

Din pacate, nu cred ca temele pe care le abordam in campanie, asa cum sunt accidentele rutiere si
nevoia educatiei rutiere, vor disparea foarte rapid, sau cel putin nu foarte usor. Cred ca vor mai fi
accidente grave care se vor intampla pana cand vom incepe sa constientizam ca ne putem afla in
pericol la fiecare pas daca nu avem grija de noi, daca nu respectam normele rutiere, daca nu tinem
cont de ceilalti participanti la trafic.

Cum reactionezi cand o parte a campaniei nu functioneaza cum ai planificat?

Stau un pic jos, ma scutur si incerc sa gasesc solutii.

Cu ce speri sa raméana oamenii dupa aceasta campanie?

Campania noastra este gandita pe termen lung. Dupa ce intra in contact cu un mesaj al campaniei
sau cu o persoand care vorbeste despre ea, speram ca oamenilor sa le raména in minte grija


https://media.dacia.ro/news/studiul-kilometrulbine-despre-siguranta-rutiera-pietonala-in-romania

pe care trebuie sa o aiba in momentul in care sunt pe strada si participa la trafic, fie ca
pietoni, fie ca soferi. Ne dorim sa inteleaga ca fiecare pas conteaza si apoi, fiecare va
actiona in consecinta.

Ce rezultate are campania pana in acest moment?

Rezultatele concrete se vad in oamenii care s-au alaturat campaniei, fie ca au dat like, au
comentat, au distribuit mesajul sau au povestit experienta lor. Am avut persoane care ne-au
intrebat cum se pot implica, persoane care au alergat pentru aceasta cauza si oameni care
s-au alaturat campaniei noastre din dorinta de a sustine mesajul.

in acelasi timp, evaluarea campaniei confirma un efect puternic si de duratd, pentru cad am
combinat un mesaj motivational si centrat pe oameni cu o componenta educationala si cu elemente
interactive. In primul an de campanie, cand am lansat studiul, creatorii de continut au
amplificat mesajul in comunitatile lor, iar expunerea media a fost una extinsa. Campania a
ajuns la peste 8 milioane de oameni in 2024 si in prima jumatate anului 2025, fiind sustinuta
de aparitii in media importante si pe multe canale de social media.

Un alt rezultat important vine din campania Alergado din 2025, ale carei mesaje au ajuns la
peste 2 milioane de oameni pe canalele Alergado si KilometrulBine. Comunitatea care s-a
alaturat campaniei a alergat si mers peste 519.000 de kilometri in doar doua luni, stabilind un nou
record pentru aplicatie.

Toate aceste elemente demonstreaza utilitatea campaniei asa cum reiese din reactiile oamenilor si
din amploarea pe care mesajul a reusit sa o aiba.

Ce ne asteapta in 2026? Care sunt planurile?

in 2026 continuam proiectul, dezvoltam materiale educationale, ne implicam in evenimente care sa
ne aduca mai aproape de oameni Si continuam sa construim comunitatea celor care cred in
puterea primilor pasi so vor sa duca mai departe mesajele de educatie pentru siguranta rutiera.

Unde putem afla mai multe informatii despre campanie?

Cei care vor sa afle mai multe detalii despre campanie ne pot urmari pe www.kilometrulbine.ro,
platforma de responsabilitate socialda a marcii Dacia care reuneste toate initiativele de CSR.
Suntem prezenti si pe Social Media, avem pagina de Facebook KilometrulBine, unde postam in
timp real informatii despre initiativele noastre de responsabilitate sociala, iar pe canalul de
YouTube Renault Group Romania postam materialele video ale proiectelor.

Si in final, am vrea sa stim ce te motiveaza pe tine, Otilia, sa lucrezi la o campanie cu impact
social?


http://www.kilometrulbine.ro
https://www.facebook.com/kilometrulbine
https://www.youtube.com/@RenaultGroupRomania

Sa lucrez in CSR este my dream job. Am inceput inca de cand eram mica, cu activitati de
voluntariat. Eram in clasa a IX-a cand am inceput sa fac voluntariat. Am continuat pana cand am
terminat facultatea, iar ulterior m-am angajat si timpul nu mi-a mai permis sa ma dedic acestor
activitati. inca de atunci ma gandeam cat de minunat poate fi sa poti fi tu la carma acestor proiecte
cu impact social. Ani mai tarziu, cand am trecut de la Comunicare la CSR, am fost incantata sa
traiesc si aceasta experienta, sa fiu chiar eu persoana care gandeste si implementeaza campanii
cu impact in comunitate si care pot schimba in bine vietile celor din jur.
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