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De vorba cu echipa de design Dacia: cum a prins forma noua

generatie Dacia Logan, Sandero, Sandero Stepway, Jogger

Sebastian-Mihai Stoianov — Designer Exterior Dacia
1. Ce feedback al clientilor a influentat directia designului exterior?

» Feedbackul clientilor este esential pentru noi, dar il integram intotdeauna in armonie cu valorile si
identitatea Dacia. Pentru aceste modele, ne-am dorit sa aducem un plus de modernitate si
expresivitate, pastrand in acelasi timp robustetea care defineste marca.

De aici a pornit si noua semnatura luminoasa, o evolutie de la Y-ul consacrat catre un T-shape
reinterpretat intr-un stil pixel-art. Este o grafica moderna, care se potriveste perfect cu
personalitatea masinii: robusta, cool si pregatita pentru aventura.



Zona frontala are protectii pronuntate, iar partea din spate continua aceeasi logica, o semnatura
luminoasa noua si elemente de protectie care accentueaza vibe-ul outdoor. Cand prezentam un
concept car, el devine o promisiune. Versiunea de productie trebuie sa pastreze aceasta identitate,
dar si sa aduca noutati, pentru a mentine prospetimea si interesul publicului.”



2. Care a fost cea mai mare provocare in realizarea facelift-ului?



Jn design, provocarile sunt firesti. De multe ori, ideile noastre nu sunt imediat fezabile tehnic, chiar
daca sunt puternice vizual. De aceea, procesul presupune un echilibru intre viziunea de design si
cerintele ingineriei.

Provocarea principala este sa gasim acel punct comun in care estetica si partea tehnica
functioneaza impecabil impreuna. Este o ‘batalie prieteneasca’, pentru ca toti avem acelasi
obiectiv: un produs final care arata bine, este robust si functioneaza perfect.

Chiar daca au existat multe provocari, ele fac parte din procesul normal. lar rezultatul final arata ca
toate aceste ajustari au fost facute cu intentie buna si cu o directie clara.”
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Florina-Cristina Stoianov — Designer Interior Dacia
1. Ce element de interior a trecut prin cele mai multe revizii pana a ajuns la forma finala?

»ourprinzator, aeratoarele au fost elementul care a trecut prin cele mai multe revizii. Desi consola
centrald este mult mai complexa, ea a fost aprobatd mult mai repede. In schimb, aeratoarele au
avut multe constrangeri tehnice, pentru ca orice detaliu - fie o raza, fie o muchie sau o mica
inclinare, poate influenta fluxul de aer. Din acest motiv am avut foarte multe propuneri si ajustari
pana am ajuns la forma finala.

Cred ca am avut peste 50 de propuneri diferite. A fost un adevarat ping-pong intre design si
inginerie: testam, ajustam, verificam din nou. Fiecare detaliu conta, iar procesul a fost mult mai
laborios decét pare la prima vedere.”
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2. Ce schimbari aduce designul interior in acest facelift?

,La interior, provocarile sunt diferite fata de exterior. Piesele sunt mai mici, iar restrictiile tehnice
sunt mai mari. De aceea, am decis sa ne concentram pe doua zone principale: aeratoarele si
consola centrala.

La aeratoare, forma exterioara nu a putut fi modificata, deoarece depinde de piesele din jur,
precum bordul. n schimb, am lucrat intens la partea grafica, pentru a crea un element iconic, mai
vizibil si mai modern. Am introdus un deco-part inspirat din limbajul grafic al noilor modele, pentru a
crea o legatura vizuala coerenta.

Consola centrala a fost simplificata si modernizata. Ne-am dorit un efect de ,floating”, o aparitie
mai usoara si mai eleganta. Desi anumite constrangeri tehnice nu ne-au permis sa mergem si mai
departe, rezultatul este mult mai actual si mai rafinat decat versiunea anterioara. Am pastrat subtil
forma de Y in zona schimbatorului, ca element de continuitate intre generatii.”



3. Cum ati integrat feedbackul in designul interior?

,Feedbackul direct nu ajunge intotdeauna la noi sub forma unor cerinte punctuale, dar il simtim prin
modul in care functioneaza produsul. Daca un element este apreciat, vanzarile si reactiile din
productie confirma acest lucru. Daca ceva nu functioneaza, suntem imediat alertati.

Asadar, feedbackul este mai degraba indirect, dar extrem de important. Ne ajuta sa intelegem ce
trebuie pastrat, ce trebuie imbunatatit si cum putem evolua in directia potrivita.”

Dragos Stuparu — Culori si Materiale

1. Ce tendinte actuale in culori si materiale au influentat cel mai mult directia acestui
proiect?

»ountem intr-un moment in care brand-urile auto isi doresc tot mai mult sa iasa in evidenta. De
aceea, pentru acest proiect am ales o directie mai expresiva, cu mai mult contrast si un impact
vizual mai puternic. Chiar daca Dacia a fost traditional asociata cu nuante pamantii, discrete, acum
am mers catre o strategie mai indrazneata, dar fara sa pierdem ADN-ul brandului: inspiratia din
natura si culori care nu par artificiale.

Elementul central al strategiei este noua culoare de lansare — o nuanta de galben personalizata,
derivata din tonuri de kaki. Este vibranta, dar ramane ancorata in filosofia Dacia. Culoarea de
lansare este pilonul de la care construim tot restul povestii vizuale, inclusiv interiorul, unde nuantele



de denim si kaki sunt géandite sa o completeze.

Pentru Sandero si Logan am introdus culoarea Sandstone, imprumutata de la Duster. Desi initial a
fost creata special pentru Duster, am fost surprinsi cat de bine functioneaza si pe aceste doua
modele.

La Sandero Stepway am inlocuit literele de pe exterior cu o banda grafica. Este o solutie flexibila si
scalabila, care ne permite sa adaptam rapid modelul in cazul unor editii limitate.”




2. Care a fost cel mai dificil material de validat pentru productie si de ce?

»,Cel mai dificil material a fost Microcloud, un material cu rol mai degraba functional. Provocarea a
aparut atunci cand a trebuit aplicat pe zone curbe, precum partea superioara a bordului. Este un
material rigid, care se aplica usor pe suprafete plane, cum ar fi scaunele, dar mult mai greu pe
forme rotunijite. A fost nevoie de multe teste pana am ajuns la un rezultat satisfacator.”

3. Cum gasesti echilibrul intre estetica, durabilitate si cost atunci cand alegi materialele?

,In orice compromis vedem o oportunitate, acesta este mindsetul nostru. Cand ceva nu se poate
sau avem limitari, invatam sa jonglam cu optiunile si sa gasim solutii.

Tehnic vorbind, punem mai multa valoare pe elementele mici, cele care au impact vizual direct
pentru client, si reducem din zonele mai putin vizibile. Astfel reusim sa echilibram estetica, costurile
si durabilitatea. Investim in detalii care conteaza si compensam in zone unde diferenta nu este
perceputa.”

4. Cu ce noutati vin aceste modele noi?

,Scopul a fost sa iesim mai mult in evidenta, iar acest lucru se vede in toate nivelurile de echipare.
De la cele de baza pana la cele superioare, fiecare aduce culoare si personalitate.



Paleta incepe cu nuante de denim, continua cu tonuri de petrol blue pentru nivelul Journey, iar pe
Extreme pastram directia inspirata din natura, cu accente de kaki. La interior, pastram elementele
functionale in zonele esentiale pentru Extreme, in timp ce Journey pune accent pe confort si detalii.
Stepway raméane un hibrid intre cele doua, cu un echilibru intre functional si expresiv.”

1. Care a fost cea mai mare provocare comuna in alinierea designului exterior, interior si a
materialelor?

Cristina Stoianov:

,=De multe ori lucram separat pana la un anumit punct. Echipa care se ocupa de design interior si
cea de pe culori si materiale comunica mai des, dar in general fiecare isi urmareste directia. Ne
intélnim in sedintele tehnice, vedem ultimele actualizari 3D si atunci ne consultam. Fiecare are
zona lui, iar alinierea se face treptat.”

Dragos Stuparu:
,<Avem multe constrangeri, iar asta ne obliga sa fim creativi. Cautam solutii in zone in care poate
altii nu s-ar uita. Limitarile ne fac sa colaboram mai mult si sa gasim directii comune.”

2. Cum v-au influentat deadline-urile ritmul de lucru si deciziile creative?



Dragos Stuparu:

»A existat un moment in care proiectul a trebuit reluat aproape de la zero, odata cu schimbarea
planificarii. A fost o provocare majora. A trebuit sa adaptam tot ce aveam, idei, directii si potential la
un nou buget si la un timp mult mai scurt.”

Sebastian-Mihai Stoianov:
,Prima versiune a proiectului era complet diferita. intr-un timp foarte scurt a trebuit s& trecem la o
propunere B, fara timp suplimentar. A fost intens, dar rezultatul arata ca am reusit.”

Dragos Stuparu:
,A fost dificil sa o luam de la capat cu noi propuneri. Dar tocmai presiunea asta ne-a facut sa
lucram extrem de eficient.”

3. De céte ori ati refacut un element pana ati ajuns la varianta finala?

Cristina Stoianov:

,Doar o mica parte din munca noastra ajunge la client, poate 10%. in spate sunt zeci de propuneri
si multe elemente refacute. in design exista si competitii interne intre mai multi designeri, inainte de
faza finala. Depinde de proiect, dar de obicei trecem prin multe iteratii.”

Dragos Stuparu:
,Pe partea de culori si materiale nu avem timp pentru competitii interne, pentru ca lucram direct cu
furnizorii si depindem mult de dezvoltarea lor.”
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